Baba dendiginde kuskusuz pek coklarinin aklina “otorite” ve “sorumluluk” gelir. Ancak Marketing Tiirkiye
adina PRAGMA'nin gerceklestirdigi “Modern Babalar” arastirmasina gére genc kusak bu ezberi bozmak
iizere. Zira baba dendiginde akillarina gelen ilk kelime “sefkat" oluyor. Peki, babalar en cok hangi dzellikleri
benimsiyor? Cocuklanyla nasil iliskiler kuruyorlar? Tiirkiye sartlarinda tekrar baba olmayi diistiniiyorlar mi?
Cocuklarimin hangi sirketlerde calismalarini istiyorlar? En cok hangi markalara giiveniyor ve hangi marka
hediyeler bekliyorlar? Iste yanitlar...




enerasyon ve yasam aligkanliklar degistik¢e “babalarin™ pro-
filinde de degisimlerin gergeklestigine isaret ediyor Marketing
Tiirkive adina PRAGMAnin gergeklestirdigi “Modern Babalar”
arastirmasi. Oyle ki Baby Boomer kusag bir yandan aralarin-
daki teknolojik ugurumu ¢ocuklarinin kapatmasimi beklerken
diger yandan hizla dijitallesiyor. Bunun bir sonucu olarak da ¢ocuklarindan
en ¢ok teknolojik hediyeler bekliyorlar. Degisimin bir diger somut kamti da
cocuklarimin calismasin istedikleri sirketler sorusuna verdikleri yanitlara
Netflix, Turkeell gibi sirketlerin eklenmesi oluyor. Calisma babalarin kendile-
rini ge¢misten farkh olarak daha ¢ok “eglenceli”, “uyumlu”, “sorumluluk sa-
hibi” ve “6zgiirliik¢ii” olarak tammladigim gosteriyor. Ancak elbette tablo toz
pembe degil. Babalar kimi yamtlariyla derin celigkilere de kap: araliyor...

YENIDEN BABA OLMAYA HAZIRLAR!

Arastirmaya katilan kitlenin yiizde 52’si tek, yiizde 48’ 2, yiizde 16's1 ise 3 ¢o-
cuk babasi. Cocuklarn ortalama yasi ise 9 olarak kaydediliyor. Babalarin yiiz-
de 63’ii giiniimiiz sartlarinda bir daha baba olmay diisiiniirken, yiizde 37’si

yeniden baba olma fikrine sicak bakmiyor.

“SEFKATLI” BABALAR GELiYOR

“Baba” denilince akla gelenler
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Ebeveyn olmak demek kuskusuz sorumluluk demek. “Baba” denilince akilla-
rna ilk gelen kelime de “sorumluluk” (yiizde 17) oluyor. “Sorumluluk” cevabi-
n veren babalarin ¢cogunlugu 45-54 yas arahginda olan babalardan olusuyor.
Geng kusakta ise baba kelimesinin en ¢ok “sefkat” cagrisimi yaptig dikkat ce-
kiyor. Yas skalas ilerledik¢e “koruma” ifadesinin daha fazla 6n plana ciktig
goriiliiyor.

COCUKLARIN YERi BABANIN YANI

Hemen hemen yakin seyretse de kiz babalari-
nin orani bir tik daha yiiksek (yiizde 52). Aras-
tirmaya katilan babalarin yiizde 98’inin evli
olmasi da dikkat ¢eken veriler arasinda.
Katihmeilarin yiizde 89’u ¢ocuklariyla beraber
yasiyor. Yiizde 1'i ise baz1 ¢ocuklariyla beraber
yasamaya devam ediyor. Babalarin yiizde 5'i
calismiyor. Calisan babalarin yiizde 5471 is ye-
rinde, yiizde 23t hibrit, kalan yiizde 23’ ise
uzaktan ¢ahisiyor.

BABALARIN PORTRESI:
“EGLENCELI VE UYUMLU"

“Baba” denilince akla gelenler

Eglenceti | %54
Uyl | 0
Sorumluluk sahivi [ %52
Ongirtaves | %48
empatik [ %42
Geleneksel _ %38
Ooriter | %32
Mikemmeliyetci [N %21

Babalar kendilerini en ¢ok “eglenceli”, “uyum-
Iu” ve “sorumluluk sahibi” olarak tamimhyor.
Bununla birlikte, “empati” ve “Ozgiirliik¢ii
olma” gibi daha duygusal ve bireysel degerle-
re 6nem veriyorlar. “Geleneksel” ve “otoriter”
ozellikler ise daha az 6n plana ¢ikiyor. Mii-
kemmeliyetgilik ise en az benimsenen ozellik.
Babalara “baba olmak” ile ilgili ne hissettikleri
soruldugunda agirhkh olarak “mutluluk” ya-
nit1 geliyor. Babalarin yiizde 77'si mutluluk/
seving cevabin verirken, yiizde 11'i ise baba ol-
manin gurur verici bir his yarathigim ifade edi-
yor. Babahigin hissettirdigi duygular arasinda
ozgilivenin yiizde 1 ile liste sonunda yer almasi
dikkat cekici.
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EN BUYUK MUCADELE ALANI EKONOMi

Babalar giiniimiiz sartlarinda ¢ocuk yetistirmeyi “cok zor” buluyor. Bunun en
biiyiik sebebi olarak da ekonomiyi gosteriyorlar. Oyle ki ekonomik sartlardan
dolay1 ¢ocuk yetistirmeyi ¢ok zor bulan babalarin oram yiizde 68’i buluyor.
Babalarin yiizde 9’u ise ¢ocuklarin “yaramaz/simarik” olmasindan dolay: ye-
tistirmenin zor oldugundan yakimyor. Sosyal medyanin ¢ocuk yetistirmeyi
zorlagtirdigim ifade eden babalarin says1 da hic az degil (yiizde 7).

“COCUGUM SAGLIKCI OLSUN"

Cocuk icin tercih edilen sektor Ort.

5

Saglk 4
Finans 40
Gayrimenlul 3
Sanayi 3
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Saghk (yiizde 78) ve finans (yiizde 77) sektorleri babalarin ¢ocuklar igin en
fazla tercih ettikleri sektorler arasinda yer aliyor. Ozellikle yaslar daha biiyiik
olan ve mitkemmeliyetci karaktere sahip babalarin saghk sektoriinii daha fazla
tercih ettigi dikkat ¢ekiyor.

ILK TERCIH “SAGLIK BAKANLIGI”

BABALAR HANGI MARKALARA
GUVENIYOR?

Babalar ¢ocuklar i¢in gida konusunda en fazla
Ulker (yiizde 65) ve ETI (yiizde 54) markala-
rina giiveniyorlar. Giyimde LCW (yiizde 59),
teknolojide ise Samsung (yiizde 36) ve Apple
(yiizde 35) hemen hemen aym oranda tercih
edilen markalar olarak karsimiza ¢ikiyor.

BABALAR ONLINE MARKET
ALISVERISINE MESAFELI

E-ticaret Market
siteleri %40
%19
Babalar nereden
aligveris yapiyor?
Pazar Magazalar
%20 %21

Babalar ahigveris yaparken en ¢ok marketleri
(yiizde 40) tercih ederken, magazalar (yiizde
21), pazarlar (yiizde 20) ve e-ticaret siteleri
(yiizde 19) de 6nemli oranda kullanihyor. S6z
konusu dagihm, babalarin ahsveris aligkan-
Iiklarinda cesitliligi benimsediklerini ve farkh
ihtiyaclarina gore uygun satis noktalarim sec-
tiklerini gosteriyor. Marketlerin giinliik ve te-
mel ihtiyaglar i¢in, magazalarin spesifik tiriin-
ler i¢in, pazarlarin taze ve yerel iiriinler icin,
e-ticaret sitelerinin ise kolaylik ve cesitlilik igin
tercih edildigi soylenebilir.

Saghk Bakanhg, babalarin saghk sektoriinde ¢o- Saflik SaglikBakanldi | Acibadem | Eczacibagi Bayer Liv Pfizer Memorial
cuklarinin calismalarini tercih edecegi ilk yer olarak %18 %15 %15 %Il %8 %8 %6
isaretleniyor (yiizde 18). Akabinde ise yiizde 15 ile Akbank isBankas: | Garanti | Finansbank | VakifBank

Acibadem ve Eczacibas: geliyor. Finans sektériinde  finans %43 %15 %13 %l %9

Akbank bas: ¢ekerken, sanayide Ko¢ Holding, gay- " §
rimenkulde Nef, hizmette Turkeell, ulasimda THY, Sanayi T £ VEL S S L5 1
eglencede ise Netflix gozde sirketler arasinda. 8 M %IU. L %8 ) »
Genel olarak, babalarin gocuklan igin tercih ettigi ¢, 0 Nef Vakif 6Y0 TOKI SurYapi Agaoglu is6Y0
markalar arasinda koklii, giivenilir ve prestijli sir- %62 %2 %8 %1 %7 %5

ketlerin 6ne qiktig: goriiliiyor. Saghk, finans ve hiz- A Turkeell THY Shell Kog Holding Arcelik

met sektorleri, istikrar ve kariyer gelisimi agisindan Hizmet %62 %17 %7 % %6

daha ¢ok tercih ediliyor. Sanayi ve ulagim sektorleri H Piasii

de onemli firsatlar sundugu icin popiiler tercihler Ulagim 64 ¥

arasinda. Eglence sektorii, daha az tercih edilmekle -

birlikte, dinamik ve yaratici cahisma alanlari sun-  glence Netfix €

mastyla 6ne ¢ikiyor. L %
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BABALARIN SEPETi TRENDYOL'DA DOLUYOR

Babalarin eli e-ticaret siteleri ara- Tercih edilen e-ticaret siteleri
sinda en fazla Trendyol’a gidiyor.
Hepsiburada ise kendini daha ¢ok
eglenceli olarak tammlayan baba-
lar tarafindan tercih ediliyor (yiiz-
de 90).

Kendilerini geleneksel olarak ta- %90
mmlayan babalarn ise yenilige
daha kapali bir yapiya sahip olduk-
lan i¢in, daha fazla tercih edilen ve
daha sik goz oniinde bulunan site-
leri tercih ettikleri goriiliiyor. Trendyol Hepsiburada Amazon

%19

%46

Y KUSAGI BABALAR YOUTUBE'DA

Giiniimiizde dijital platformlarin popiilaritesine ragmen babalar en fazla ulu-
sal/uluslararas: TV kanallarim takip ediyorlar (yiizde 80). Netflix, Disney+
gibi platformlar ise bu siralamanin en sonunda yer ahyor (yiizde 62). Dijital
platformlar en fazla “sessiz kusak” olarak da bilinen Baby Boomers kusagin-
daki babalar takip ediyor. YouTube ise Y kusag: babalarin favorisi.

NETFLIX ACIK ARA LIDER

Uye olunan dijital platformlar

Nettix | 81

even [ ol
Amazon Prime [ %40
surv [ %20

Disney + _ %24
BeIN Connect _ %19
Tabii [ %18

cain [N %10

Babalarin tiye oldugu dijital platformlar arasinda en popiiler olani Netflix (yiiz-
de 81). Onu yiizde 44 ile Exxen, yiizde 40 ile Amazon Prime takip ediyor. BluTv
ve Disney+ da babalarn ilgisinden hatir1 sayilir bir pay almay: basariyor. Tabii
(yiizde 18) ve Gain (yiizde 10) ise listenin sonunda yer alan platformlar.

FACEBOOK'TAN VAZGECMIYORLAR

Babalarin en fazla takip ettigi sosyal medya
mecralarinda Instagram yiizde 9o ile bas ¢eki-
yor. Ancak Instragram’mki belirgin bir liderlik
degil. Zira babalarin, Facebooku da neredeyse
Instagram kadar kullandiklan dikkat cekiyor
(yiizde 89). Facebook’u en ¢ok tercih eden kit-
lenin sorumluluk sahibi babalar olmasi da 6ne
¢ikan veriler arasinda. Liste siralamasi YouTu-
be (yiizde 80), X (yiizde 66), LinkedIn (yiizde
29), TikTok (yiizde 27) ve Pinterest (yiizde 20)
seklinde devam ediyor.

“GiBi" ILE KEYIFLER YERINDE

Babalarin komedi ihtiyacim karsilayan “Gibi”
dizisi (yiizde 19) dijital platformlarda takip edi-
len diziler arasinda basi ¢ekiyor. Akabinde ise
yiizde 7 ile “Siiphe” geliyor. Babalarin yiizde
381 ise dijital platformlarda herhangi bir diziyi
takip etmedigini ifade ediyor. Televizyon kanal-
larinda takip edilen programlara bakildiginda
ise yiizde 39 ile Survivor zirvede yer aliyor.

SEYAHATLER BIRLIKTE GUZEL

Arastirmaya katilan babalarin ¢ogunlugu, ¢o-
cuklarinin bakimlariyla ilgilendigini dile geti-
riyor. Oyle ki babalarin yiizde 80'i cocuklariyla
ortak bir hobisi oldugunu soyliiyor.

En sik goriilen ortak hobi ise yiizde 43 ile seya-
hat etmek oluyor. Birden fazla ¢ocugu olan ba-
balarin ortak hobisi ise sinemaya gitmek olarak
kaydediliyor. Ayrica geleneksel babalarin ¢o-
cuklariyla daha az ortak hobileri bulundugunu
da ortaya koyuyor veriler. Arastirmaya katilan
babalarin neredeyse hepsi (yiizde 97) ¢ocukla-
riyla birlikte vakit gecirmekten keyif aliyor.
Piknige gitmek (yiizde 71), evde vakit ge¢irmek
(yiizde 71) ve yemege gitmek (yiizde 68), baba-
larin aileleriyle birlikte yapmaktan en fazla ke-
yif aldiklan aktiviteler olarak kayitlara geciyor.
Yemege gitmekten en fazla keyif alanlar Baby
Boomers kusag babalar oluyor.

www.marketingturkiye.com.tr 153



ARASTIRMA

“COCUGUM GZGUR OLSUN AMA
YANLIS YOLA DA SAPMASIN!”

Mudahale edilecek durumlar

Y ————
%Il .onamlarda bulundugunda

Arastirmaya katilan babalarin yarisi, ¢ocukla-
rinin arkadashklarina miidahale etmediklerini
soyliiyor (yiizde 54). Fakat yiizde 46’k bir ke-
sim tam tersini soyliiyor. Babalar ¢ocuklarina
kotii 6rnek olan, onlara zaran dokunabilecek
arkadaslarimin olmasi1 durumunda, miidaha-
lede bulunacaklarm soyliiyorlar (yiizde 87).
Yiizde 11'i ise yanhs ortamlarda bulundugu
takdirde miidahalede bulunacagim séyliiyor.

0zGURLUK BIR YERE KADAR!

Babalarin yiizde 45" ¢ocugunun ayr bir eve
cikmasim destekledigini soyliiyor. Cocugunun
ayn eve ¢cikmasinm en fazla destekleyen baba-
lar, mitkemmeliyet¢i ve ozgiirliik¢li babalar
olarak kaydediliyor. Fakat ozgiirliik¢ii babala-
rin bir diger yarisi da “desteklemem” diyor.
Sorumluluk sahibi babalarin ¢ocugunun ayn
eve ¢ikmasini desteklememe karari daha bas-
kin goriiniiyor.

EVDE KURULAN SOFRALARIN
TADI BASKA

—
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Babalara Babalar Giinii'nde aileleri veya sev-
dikleriyle yapmay: tercih ettikleri aktiviteler
soruldugunda en fazla verilen cevap “evde
keyifli bir aksam yemegi” oluyor (yiizde 73).
Akabinde ise yiizde 45 ile doga yiiriiyiisii veya
piknik cevabi geliyor. Evde keyifli bir aksam
yemegi diyen kitlenin ¢ogunlugu mitkemmeli-
yetci babalardan olusuyor (yiizde 91).

COCUKLAR TEKNOLOJi ELCISi

Babalar Giinii'nde babalar en ¢ok Babalar giininde en gok mutlu
teknolojik hediyeler mutlu ediyor. eden hediyeler

En ¢ok tercih ettikleri marka ise Teknolojk

Apple (yiizde 79) oluyor. Onlar1 en iiinler —
¢ok mutlu edecek hediye kategorileri

arasinda ikinci sirada giyim yer ah- »

yor. Giyimdeki marka tercihlerinde Giyim -

ise Mavi (yviizde 42), Zara (yiizde 34)

ve Kigih (yiizde 17) 6ne ¢ikiyor. Ak-
sesuarda one ¢ikan marka tercihleri

Aksesuar (Saat,
gozlik, kravat vb)

Ray-Ban (yiizde 28), Sarar (yiizde Eglence/ -
22), Apple (yiizde 20), Damat (yiiz- Sosyal etkinlik
de 18) ve Rolex (yiizde 13) olurken ,
kozmetik kategorisinde liderligi R Kozmetik I %5
Avon iistleniyor. (Parfiim, kolonya vb)

YEMEKLER BABALARDAN

Her ne kadar aksi yonde bir kam
olsa da babalar ev islerinde sorum-
luluk aldiklarim dile getiriyor (yiiz-
de 63). En biiviik rolii ise ev ahgve-
Ev iglerinde riginde (yiizde 45) iistleniyorlar.
sorumluluk Ancak cocuklarin sorumlulugunu
alma paylasan babalarin oram yiizde
20’lerde kalyor. Yemek yapmak
(yiizde 13), temizlik (yiizde 12) ve
iitii (yiizde 10) konusunda da sim-
dilik yolun bagindalar diyebiliriz.

PARA YA GIDAYA YA TEKNOLOJIYE GiDiYOR

Babalarin biitce diizenleme davranislar, temel — Babalarin kendileriigin
ihtiyaclara ve uzun vadeli kullamima yonelik har- 5y rdiklari aylik bitceler
camalara oncelik verdiklerini gosteriyor. Gida ve

elektronik harcamalarinin yiiksek olmasi, babala- Kategori Ortalama
i saghk ve teknolojiye olan ilgisini yansitirken, (TL/Ay)
eglence ve giyim harcamalarinin nispeten daha  Gida 2769
diisiik olmasi, bu alanlara daha az kaynak ayrl-  Elektronik 2.423
digim ortaya koyuyor. S6z konusu biit¢e dagihma, Giyim 1616
babalarin pratik ve temel gereksinimlere odak-

Eglence 824

landigim, litks ve eglence harcamalarina ise daha
simirh kaynak ayirdigimi gosteriyor.

ARASTIRMANIN METODOLOJISi:

Marketing Tirkiye adina PRAGMANnIn gerceklestirdigi “Modern Babalar”
arastirmasi, 08-11 Mayis 2024 tarihleri arasinda online olarak gerceklestirildi.
Orneklem olusturma igin PRAGMA Panel'in katilimcilarindan yararlanildi.
Arastirmada, Turkiye temsili NUTS 1 bslgesine dahil 12 ilde, 25-64 yas araliginda
toplamda 1000 babaya ulagildi. Aragtirma katilimcilari arasinda dogum yili 1964
oncesi olan (Baby Boomers) babalarin orani yiizde 4, 19651976 olan (X kusagi)
babalarin orani ylizde 24, 197711995 olanlarin (Y kusagi) orani yiizde 58, 1996 ve
sonrasi olanlarin (Z kusag:) orani ise yiizde 14 olarak kaydediliyor.
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